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INTERSPORT FINKE, BIELEFELD

Adresse Niedernstrafie 17, 33602 Bielefeld
Er6ffnung 6.9.2024

Verkaufsflache 1.800 gm

Ladenbau Trend Interior

Beleuchtung Cedes

Boden Objectflor, Infloor-Girlon

Digital Signage Mediativ

Visual Merchandiising Goldstein

Liiftung Mitsubishi Electric Europe Seit 1993 befindet

Mitarbeitende 20 sich die Immobilie
Investitionssumme rd. 4 Mio. Euro netto in der Altstadt der
ostwestfalischen

Grofistadt im
Familienbesitz. Jahrelang betrieb das Unternehmen hier auf
zwei Etagen erfolgreich ein Modehaus fiir Damen und Her-
ren. Mit dem Umbau zu einem reinen Sportgeschaft im
Sommer 2024 erfillt sich Inhaber Markus Finke einen
Traum. Auf 1.800 gm und nun drei Etagen finden Sport-
begeisterte nach umfassender Kernsanierung ein grofi-
ziigiges Sportartikelsortiment. Die Modesortimente der frii-
heren Verkaufsflache werden nun in zwei separaten Hausern
in unmittelbarer Nahe zum Sporthaus inszeniert, die Finke
parallel gestalten lief3.

GELEBTER KREISLAUFGEDANKE Besonders hervorzu-

heben ist Finkes Engagement im Bereich Nachhaltigkeit. So
hat der Handler 8 cmb Altholz aus dem Keller des ehe-
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Bielefeld hat ein eigenes Sportfach-
geschaft: Inhaber Markus Finke wandel-
te das familiengefiihrte Modehaus Finke
in einen Intersport-Store um. Sportlich
prasentiert sich nicht nur das Interieur:
Der Umbau erfolgte innerhalb von nur
13 Wochen. Zeitgleich eroffnete Finke
nur wenige Meter entfernt je einen Store
fur DOB und HAKA.

Katharina Sieweke

maligen Modehauses demontiert und iiber seinen Inter-
sport-Partner, den Holzwerkstoff-Hersteller Egger, zur
Wiederaufbereitung fiir eine Nachnutzung in den Kreislauf
gegeben. Im neuen Intersport-Store wurden insgesamt 13
cbm Holz verbaut. Finke konnte damit seinen CO,-Fuf3-
abdruck in Bielefeld um insgesamt 5 t CO, verringern. Auch
die Stiitzen und Tablare des ehemaligen Einrichtungs-
systems werden weiterhin genutzt und sind nun zentraler
Bestandteil der Nebenlager. Recycelte Materialien finden
sich auch in den Bodenbelagen, Textilien und Displays wie-
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Liebe zum Detail verleiht dem
neuen Intersport Finke in
Bielefeld seinen individuellen
Charme

der, Leuchten und Blow-ups sind mit LEDs ausgestattet. Zu
den weiteren Energieeffizienzmafinahmen zdhlt eine kom-
plett neue Klima- und Beliiftungsanlage: Liiftung, Kithlung
und Heizung operieren nun iiber eine strombetriebene Split-
anlage.

Fiir Finke ist Nachhaltigkeit eine Herzensangelegenheit,
die es schon in der Planungsphase eines Stores zu bertick-
sichtigen gilt. ,Wir setzen in moglichst allen Bereichen des
Ladenbaus auf Nachhaltigkeit. Fiir mich eine Selbstver-
standlichkeit, denn wir agieren als Familienunternehmen
in der Region und sind uns unserer unternehmerischen Ver-
antwortung fiir die Umwelt und die Gesellschaft bewusst*,
sagt der Inhaber und betont die hohe Relevanz der Zu-
sammenarbeit aller beteiligten Gewerke: , Bei einem so grof§
angelegten Umbauprojekt miissen sehr viele unterschied-
liche Gewerke an einem Strang ziehen. In der Zusammen-
arbeit mit den regionalen Unternehmen und dem Laden-
bauteam unseres Intersport-Verbundes ist hier in Bezug auf
die Okobilanz etwas Besonderes entstanden. In so vielen Be-
reichen lassen sich Einsparungen erwirken. Zum einen die
Reduzierung negativer Einfliisse auf die Umwelt, zum an-
deren aber auch eine deutliche Kostenreduktion durch den
Einsatz langlebiger Gerdte und Installationen oder das
Wiederverwenden von Rohstoffen.*
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PERSONLICHE NOTE Auch optisch setzt der neue Store
eigene Akzente. Von auflen prasentiert sich die drei-
geschossige Filiale mit offener Fensterfassade, die Einblicke

in den Verkaufsraum gestattet. Ein digitaler Screen zieht
auch in der Dunkelheit die Aufmerksambkeit auf sich. Der
Store selbst — vom Planungsbiiro Ulrich Bierwirth kreiert
und von Trend Interior realisiert — prasentiert ein moder-
nes, klar strukturiertes Konzept. Wahrend das Erdgeschoss
mit den Sortimentsschwerpunkten Sportstyle und Training
vor allem die Laufkundschaft adressiert, richten sich das
Unter- und Obergeschoss iiberwiegend an Zielkund:innen.
Im UG befinden sich Sortimente in den Bereichen Running,
Fuflball, Bademoden und Kinderbekleidung, im OG dreht
sich alles um ,Outdoor” — von Textilien bis zur Hartware.
Das grofizligige Treppenhaus in der Store-Mitte vergegen-
wartigt die ehemalige Flachennutzung als Modehaus und
ist das verbindende Element aller drei Etagen. Eine etagen-
ubergreifende digitale Projektion iiber zwei optisch mit-
einander verbundene Screens gibt dem historischen
Treppenhaus einen modernen ,Anstrich“ und riickt die
Store-Mitte in den Fokus.

Viel Liebe zum Detail beweist Markus Finke beim
Visual Merchandising: Das Intersport-charakteristische Am-
biente erhilt durch standortspezifische
Sonderelemente eine personliche Note. Alte
Sportgerate wie ein Springbock, Sportmatten
oder Seile, ein Sitzelement aus einem alten
Zugabteil, ein Kinderauto, Couches und

KUNDENSERVICES Zunachst will sich Finke in Bielefeld
auf das physische Geschaft konzentrieren und dort mit in-
dividuellen Service- und Beratungsdienstleistungen tiber-
zeugen. In Zukunft sollen aber auch digitale Services ver-
starkt integriert werden. Schon heute setzt der Héndler
digitale Bildschirme ein, um vor allem junge Kund:innen an-
zusprechen. Die Screens haben eine Gréfle von mindestens
77 Zoll, damit sie eine bessere Fernwirkung erzeugen. Click
& Collect-Services bietet Finke bisher nur im Rahmen des
Intersport-Verbundes an. Viel Support erhélt er bei der di-
gitalen Regalverlangerung und Social-Media-Aktivitaten ak-
tuell noch aus der Intersport-Zentrale in Heilbronn. Geplant
ist, auch das eigene Sortiment der Filiale online zu integrie-
ren. Zu den Services in der Filiale zahlt dartiber hinaus eine
Kaffeelounge, die die Kundschaft zum Verweilen einladen
soll. Bald will Finke auch Events ausrichten. Doch erst ein-
mal geht es darum, die aufgrund eines fehlenden Sport-
geschafts ins Online-Geschaft abgewanderten Kund:innen
aus Bielefeld wieder zuriick in den Store zu holen und dafiir
sieht sich Finke gut aufgestellt — mit der richtigen Strategie
am richtigen Standort.

Foto: Intersport Finke

Pflanzen sdumen die Flache und verleihen
dem Interieur einen eigenen Charme. Die
cognacfarbenen Sitzgelegenheiten und Sport-
gerate setzen einen warmen Kontrast zur

iberwiegend in Weifi, Silber und Anthrazit
gestalteten Verkaufsflache. Fiir den Farbton
entschied sich Finke, weil er mit dem Boden-
belag des ehemaligen Modehauses harmo-
niert, der im Obergeschoss zum Teil noch er-
halten werden konnte und zum Blickfang
wird. Von Intersport selbst erhielt Finke nur
wenige CI-Vorgaben, darunter die Integration
des Logos im Kassenbereich und des so-
genannten ,Action Place” — ein Bereich, der

im regelméafiigen Wechsel Trendthemen in-

szeniert.

Mit einem Netto-Invest
von 4 Mio. Euro
bekennt sich Inhaber
Markus Finke klar zum
Standort
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Erleben Sie, wie Akteure aus Banken, Handel
und Dienstleistern aufgefordert werden,
enger zusammenzuarbeiten, um Effizienz-
potentiale zu heben und gemeinsam die
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